INGENIERÍA DE PROYECTOS
DESGLOCE DE INFORMACIÓN POR LISTA DE COTEJO PRIMER PARCIAL
CUATRIMESTRE: SEPTIEMBRE-DICIEMBRE 2025
		Datos Generales 

	Portada 
	Universidad Tecnológica donde estudia. Logo
	Nombres completos de los integrantes (iniciando por apellido y en orden alfabético).

	
	Nombre del proyecto con enfoque biotecnológico; nombre de la empresa y su razón social. Logo de la misma
	Grupo:                     No. Equipo:

	
	Parcial que corresponda.
	Nombre del evaluador

	
	Materia
	Fecha de entrega

	Índice 
	En orden de acuerdo a la lista de cotejo con títulos de primer orden en mayúsculas y las de segundo y tercer con altas y bajas. Índice de tablas y figuras que van en hoja aparte de la de contenido.

	Paginado 
	Iniciar el paginado después de la introducción

	Contenido (Definido en la lista de cotejo y en ese orden)

	Estudio de mercado

	3. Descripción de la idea del Proyecto
	Introducción. Breve reseña histórica del desarrollo y los usos del producto, además de precisar los factores relevantes que influyen directamente en su consumo.
Marco de desarrollo el estudio debe ser situado en las condiciones económicas y sociales, se debe aclarar porque se quiere realizar el proyecto, que problema resuelve, a quién y cómo afecta, que solución proponen, como beneficiara, ser claros y concisos, manejar referencias. 
Objetivo del proyecto. Que se pretende con este proyecto. Seleccionar las diferentes metodologías para la identificación, formulación y evaluación de proyectos biotecnológicos, para su aplicación en la solución de múltiples problemas de constitución y desarrollo de nuevas empresas.
Objetivos de estudio. Verificar el mercado potencial insatisfecho. Demostrar que se puede elaborar. Cuánto cuesta hacerlo y demostrar su rentabilidad económica de su realización.

	4. Diagnóstico de las condiciones técnicas generales del proceso biotecnológico, "Cómo se hace"
	Reportar en base al proyecto, como resolverán el problema haciendo énfasis en la parte biotecnológica, tecnología, proceso de producción, apoyarse por ejemplo en un diagrama de flujo (explicar brevemente cada una de las etapas).

	5. Definición de Oferta y Demanda del Producto, Determinación del mercado potencial presente.
	Definir que es oferta, demanda y precio, realizar el análisis en qué tipo de demanda y oferta está enfocado su producto tienen que sustentarlo.
Reportar las estadísticas de 10 años atrás, de oferta y demanda (reportar fuentes), Discutir sobre la tendencia que se muestre en la oferta y demanda, determinar el mercado potencial que no ha sido cubierto (toneladas, litros, etc., para enlazar el siguiente punto de proyección a 5 años. Buscar los datos de inflación, de esos años en el INEGI.

	6. Determinación del Mercado potencial a 5 años por proyección multivariable
	En función de las tendencias marcadas en el punto anterior, presentar las proyecciones a 5 años, con el desarrollo con sus fórmulas, tablas que sustentan su mercado potencial para su empresa, recordar que para cada proyección se deben tomar tres elementos, oferta, año, inflación. Demanda, año, inflación. Ambas tendencias (Oferta y demanda, así mismo se debe calcular la demanda insatisfecha futura, estableciendo, cuál será la producción de su empresa al primer año y como crecerá hasta alcanzar el año 5. Reportarlo en gráficas y tablas. Tomar el 10% de este mercado potencial como base, para determinar cuántas unidades van a producir desde el año 0 hasta el quinto año, tal y como las van a vender al cliente con su gramaje correspondiente (esto debe ser igual a su capacidad instalada en su tercera lista).  

	7. Características microbiológicas, composición  del Producto, Clasificación del Mismo
	Definir si se trata de un bien o servicio. Enumerar en una tabla las características microbiológicas, composición del producto o servicio de forma detallada.

	8. Determinación del Precio promedio del producto basado en la competencia.
	Realizar un barrido de precios de su producto, servicio o un similar en mercado actual, reportar cuál es el precio ofrecido al consumidor final (con el mismo gramaje que el de su empresa, si no hacer la conversión). Presentar una proyección de su precio promedio, por los siguientes 5 años de proyección utilizando la inflación proyectada a los mismos años. 

	9. Descripción de Canales de Comercialización y nicho de mercado
	Determinar cuáles serían los canales de comercialización (directo, indirecto o ambos) indicados para su producto o servicio, especificar cada elemento del canal de comercialización y discutir porque ese canal y no otro, en función de que variables. Definir exactamente a qué segmento de población está dirigido el producto, mencionar que se tomará en cuenta el canal elegido para la determinación del porcentaje de utilidad para definir el precio de venta de su producto. 

	10. Conclusión del estudio de mercado
	Realizar conclusiones sobre el análisis de mercado del proyecto, considerando el objetivo, indicando si se cumple o no argumentando con datos cuantitativos determinados en este apartado.

	11. Referencias
	Mínimo 15 con el modelo APA, séptima edición

	Nota
	[bookmark: _GoBack]Todos los apartados deben llevar una breve introducción lo que presenta en ese apartado, igual cuando presentan como inicio alguna tabla o figura.
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